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SITIO WEB INSTAGRAM TIKTOK COMPETENCIA (2)

Resumen ejecutivo

SCORE GLOBAL

810

Todas las fuentes tenian datos completos y fueron puntuadas. Netflix Argentina (@chenetflix) muestra
una de las mejores voces de marca del mercado local: el copy es nativo, ingenioso y profundamente
rioplatense, y la calidad visual es alta y consistente. El gran acierto del periodo es la campafia Moria,
apoyada en la nostalgia y el talento local. El problema no es la creatividad sino la eficiencia y la adaptacion
por plataforma: la misma pieza rinde 5-10x mejor en Instagram que en TikTok, y en TikTok —donde la
cuenta tiene su verdadero techo (9,6M de views)— los grandes hits son formatos de concepto propio,
no clips reciclados de serie. La estrategia de saturacion durante los lanzamientos genera picos altisimos
pero también muchas piezas de bajo rendimiento, con una dispersion enorme dentro del mismo feed.
La web es sélida y conversiva, pero global y desconectada de la personalidad local. Comparada con
Disney+, Netflix logra alcance a fuerza de volumen mientras el competidor lo consigue con menos piezas
y mas eficiencia; frente a Flow, en cambio, Netflix domina en todo.

OPORTUNIDAD PRINCIPAL

Convertir una voz de marca ya brillante en alcance eficiente: adaptar el contenido al lenguaje propio
de cada plataforma —sobre todo TikTok— para multiplicar resultados sin multiplicar el esfuerzo de
produccion.



Instagram

POSTS ANALIZADOS ORIGEN DEL CONTENIDO

10

FRECUENCIA REAL

Concentracién fuerte: 8 de 10 Marca
posts entre el 22y 24 de

agosto (varios el mismo dia),

con picos de hasta 5 posts

diarios. Cadenciareal en el

pico: ~3-4 posts/dia durante

el lanzamiento de Moria

DISTRIBUCION DE FORMATO

80%

TONO DE COMUNICACION

@ Reel -80% g Carrusel - 20%

TEMATICA PRINCIPAL

Coloquial rioplatense, complice y meme-first. Se
apropia de la voz de Moria ('¢, Como mi amorrr?', 'la
vida que merezco'), usa lenguaje de la comunidad (wtf
is, referencias a spoilers) y humor de fan

Promocion de estrenos con foco casi total en 'Moria'
(bioserie de Moria Casan), sumando 'No se desea
buena suerte' y el documental 'Un hijo propio'

Calidad visual 8/10
]

Consistencia de publicacion 8/10
]

Calidad de copy 9/10
L
Originalidad 8/10

FORTALEZAS DEBILIDADES

Copy excepcional, nativo de la plataforma y del habla — Dependencia casi monotematica de una sola campafia

argentina: capitaliza la voz de Moria como recurso viral y
genera identificacion inmediata

Estrategia de saturacion inteligente durante el lanza-
miento: rodear un estreno con multiples piezas el mismo
dia genero un pico real (Post 7 con 350K reproducciones
y 23K likes)

Mezcla de formatos y registros: material de archivo, en-
trevistas, clips de serie y memes, todo bajo una misma
narrativa de campafia

Fuerte apalancamiento del talento y la nostalgia local
(Griselda Siciliani como Moria, Amor Moria) que dispara
engagement emocional

(Moria): el feed queda saturado y expuesto si el titulo no
rinde

— Alta dispersion de rendimiento: conviven posts de 350K

reproducciones con otros de 34K en el mismo dia, sefial
de que el volumen no siempre encuentra audiencia

— La mayoria del contenido es reactivo al calendario de

estrenos, con poco contenido de comunidad o de marca
propia fuera del lanzamiento



TikTok
POSTS ANALIZADOS

10

FRECUENCIA REAL

Irregular: 8 posts concentra- Marca
dos entre el 22y 24 de agosto
(campafia Moria), mas 2 posts

aislados de mayo y abril. En el

ORIGEN DEL CONTENIDO

pico, ~4 posts/dia

DISTRIBUCION DE FORMATO

100%

® Reel - 100%

TEMATICA PRINCIPAL

Estrenos de produccion local: campafia Moria en
agosto, mas piezas destacadas de 'Hecho en Argenti-
na' (Envidiosa) y '¢,Quién Roba?' (Berlin) que son los
grandes hits del periodo

Calidad visual

TONO DE COMUNICACION

Igual que IG: coloquial argentino, humor de fan'y
formatos nativos de TikTok (dindmicas de entrevista,
POV), con fuerte uso de hashtags de titulo

8/10

Consistencia de publicacion

Calidad de copy

6/10

8/10

Originalidad

8/10

FORTALEZAS

— Dos piezas con alcance masivo demuestran techo altisi-
mo en la plataforma: 9,6M de reproducciones (¢, Quién
Roba?) y 2,5M con 260K likes (Hecho en Argentina)

— Los formatos que mejor funcionan son los de concepto
propio (el divan de Envidiosa, la dinamica del Pollo Al-
varez), no solo clips de serie

— Copy y hashtags bien optimizados para descubrimiento
por titulo/talento

DEBILIDADES

— Enorme brecha de rendimiento dentro del mismo feed: de
9,6M de views a posts de 5.500-10.000, lo que sugiere
que el grueso de la campafia Moria rindié muy por debajo
del potencial de la cuenta

— Los mismos contenidos de Moria rinden bastante peor
en TikTok que en Instagram (ej: 'Wtf is terminar una
serie' hizo 9.975 views en TT vs 47K en IG), sefial de
adaptacion floja al algoritmo de TikTok

— Cadencia despareja: la cuenta pasa de posts aislados a
rafagas de campafia, sin ritmo sostenido



Sitio web

Propuesta de valor 8/10

Calidad de copy 8/10

UX y estructura 8/10

SEO basico 8/10

PROPUESTA DE VALOR

La propuesta de valor es clara y directa desde el H1 ('Peliculas y series ilimitadas y mucho mas') reforzada
con precio de entrada ($8.99), la promesa de flexibilidad (‘Cancela cuando quieras') y captura de email
inmediata. El foco en el plan con anuncios como puerta accesible esta bien resuelto. Es una home de
conversion madura y probada.

UX'Y ESTRUCTURA

Estructura clasica y eficaz: hero con captura de email, listado de Tendencias (con titulos locales como '‘No
se desea buena suerte'y 'Una téxica historia de amor'), bloque de '"M&s motivos para unirte’ con beneficios
concretos (TV, offline, perfiles para nifios) y un FAQ robusto que anticipa objeciones (precio, cancelacion,
dispositivos, nifios). EI CTA de email se repite arriba y abajo, buen patrén de conversion.

SEO BASICO

Title y meta description completos, orientados a keywords de intencion (‘ve series online, ve peliculas
online"). Jerarquia de encabezados coherente, aunque con algiin H3 usado como CTA repetido mas que
como estructura semantica. FAQ bien armado que ayuda a capturar busquedas long-tail. Base sélida
propia de un dominio con méaxima autoridad.

FORTALEZAS DEBILIDADES
— Propuesta de valor y precio visibles al instante, con cap- — La home es 100% genérica/global: no refleja nada de la
tura de email como Unico objetivo de conversion voz local y creativa que la marca si despliega en redes
— FAQ completo que resuelve las principales objecionesde — Varios H3 se usan como CTA repetidos en lugar de
compra (precio, cancelacion, nifios, dispositivos) estructura de contenido, lo que diluye levemente la jer-
— Contenido localizado en Tendencias que conecta la arquia semantica

home con el catalogo regional



Comparativa cruzada

Promedio de scores por canal: donde estd mas fuerte tu marca hoy.

Instagram (promedio)

TikTok (promedio)

Sitio web (promedio)

8/10

8/10

8/10



Frente a tu competencia

@ Tumarca @ @disneyplusla (elegido porvos) g @flow_ar (elegido por vos)

Calidad visual

Qué tan cuidado y consistente se ve el feed: fotos, edicién y uso de una identidad visual propia. Se mira sobre
las publicaciones recientes, con la misma vara para vos y para ellos.

Tumarca - 8
@disneyplusla ] 9
@flow_ar D 6

Consistencia de publicacion

Cada cuanto se publica y si ese ritmo se sostiene en el tiempo. No premia publicar mucho: premia publicar parejo,
sin baches largos.

Tumarca - 8
@disneyplusla - 8
@flow_ar - 7

Propuesta de valor

Qué tan claro queda a qué se dedican y por qué elegirlos. En tu caso se lee del sitio; en el de ellos, del sitio cuando
lo encontramos, y si no, de lo que comunican en sus posts y su bio.

Tu marca - 8

@disneyplusla - 8

@flow_ar ] 6
INSIGHT

La mayor brecha esta en la eficiencia del alcance: Disney+ logra hits de 700K y 180K likes de
forma sostenida con menos volumen, mientras Netflix apuesta a la saturacion con rendimiento
muy disparejo. Frente a Flow, en cambio, Netflix domina ampliamente en calidad de copy,
alcance y consistencia estética.

Hallazgos clave

[
MODERADO

La campafia Moria rinde muchisimo mejor en Instagram que en TikTok: piezas idénticas hacen 5-10x
mas reproducciones en IG, y en TikTok los grandes hits de la cuenta (¢, Quién Roba? 9,6M, Hecho en
Argentina 2,5M) son formatos de concepto propio, no clips de serie.

Se esta dejando alcance sobre la mesa en TikTok, la plataforma donde la cuenta tiene el techo mas alto. Adaptar el
contenido al lenguaje nativo de TT en vez de reciclar el de IG multiplicaria el retorno del mismo esfuerzo de produccion.




MODERADO

Enorme dispersion de rendimiento dentro del mismo feed y periodo: en IG conviven posts de 350K
reproducciones con otros de 34K el mismo dia; en TikTok, de 9,6M a menos de 6.000.

La estrategia de volumen durante el lanzamiento genera ruido y piezas de bajo rendimiento que no justifican su costo
de produccién. Curar mejor qué se publica elevaria el promedio sin perder los picos.

MENOR

El grueso del contenido es monotematico y reactivo al calendario de estrenos (Moria cop6 agosto),
con poco contenido de comunidad o de marca sostenido entre lanzamientos.

El engagement queda atado al pulso de los estrenos; entre campafias fuertes la cuenta pierde traccion y depende de
que el proximo titulo rinda.

MENOR

Lahome web es enteramente global y genérica: no incorporalavozlocal ni el potencial creativo que
la marca si demuestra en redes.

Oportunidad perdida de coherencia de marca y de conversion localizada; el visitante que llega desde una campafia
argentina cae en una experiencia despersonalizada.

MENOR

Frente a Disney+, que logra hits sostenidos (700K reproducciones, 180K likes) con menos volumen,
Netflix necesita publicar mucho mas para lograr resultados comparables.

Mayor costo de produccion por unidad de alcance efectivo; hay margen para trabajar la eficiencia creativa por pieza.

EL SIGUIENTE PASO

Convertir una voz de marca ya brillante en alcance eficiente: adaptar el contenido
al lenguaje propio de cada plataforma —sobre todo TikTok— para multiplicar

resultados sin multiplicar el esfuerzo de produccion.

Hablar con FD - fd.com.ar

METODOLOGIA

Cémo se calcula el score

Cada canal se puntla por separado y el score global es el promedio de los que tienen datos suficientes para
sostenerlo. Ninguno vale mas que otro por ser el canal que es: lo que cambia el peso de una fuente es cuanta
evidencia real pudimos leer de ella.



En redes eso se mide en publicaciones analizables, las que traen texto o fecha. Con 7 o mas, el canal puntta
completo. Entre 4 y 6, puntla a mitad de peso y te lo aclaramos ahi mismo: alcanza para orientar, no para
afirmar. Con menos de 4 no puntuamos, y en lugar del nimero vas a ver "datos insuficientes".

En el sitio se mide en texto legible. Si la pagina se arma del lado del navegador y lo que llega es un HTML casi
vacio, no hay con qué puntuar, y preferimos decirlo antes que evaluarte por lo poco que se pudo leer.

Hay un caso en que un canal queda afuera aunque tenga material de sobra: cuando lo que publica no parece
ser tuyo. Si hace mas de 365 dias que no hay publicaciones, o si el contenido esta en otro idioma que tu sitio,
marcamos la cuenta y no la puntuamos. Puede ser un handle equivocado, y un diagnoéstico sobre la cuenta de
otro no te sirve de nada.

Si al final ninguna fuente llega al minimo, no vas a ver un score global. Preferimos no darte un nimero antes
gue darte uno que no se sostiene.

ALCANCE

Qué no mira este analisis
— Pauta publicitaria. No vemos cuanto invertis ni como rinde: todo lo que hay aca es contenido orgénico.
— Xy LinkedIn. Si los cargaste en el formulario quedaron guardados, pero no entran en el analisis.

— Es una foto de hoy. Mide como estan tus canales en este momento, no cdmo vienen evolucionando.

— Lacomparacion con la competencia mira una sola red por competidor: Instagram, o TikTok si no tiene Instagram.

Los competidores que detectamos nosotros son siempre de Instagram; los que cargaste vos pueden ser de

cualquiera de las dos, o s6lo un sitio web. Su sitio entra cuando lo tenemos, y es de ahi que sale su propuesta

de valor: si no lo tenemos, la leemos de sus posts y su bio.

— Los umbrales que usamos —cuantas publicaciones hacen falta para puntuar un canal, a partir de cuando una

cuenta se considera abandonada— son criterio de FD, no un estandar de industria.



